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CURSO DE POS-GRADUACAO: MBA em Gesto de Marketing

MODULO: Gestdo de Precos e Custos

CARGA HORARIA DO MODULO: 30 horas

PROFESSOR(A): Luis Guilherme Magalhées
E-MAIL DE CONTATO: professor@Iluisguilherme.com.br

TITULACAO: Especialista

EMENTA

Custos: Classificacdo e nomenclatura. Custos fixos e variaveis. Os diferentes tipos de custeio:
por absor¢éo, direto ou variavel e o baseado em atividades. Métodos de definicdo de pregos.
Formacdo do preco de venda. Abordagens técnicas para a formagdo de precos: a partir do
valor percebido pelo consumidor, da analise da concorréncia e da analise de custos. Pricing e
Ciclo de Vida do Produto.

JUSTIFICATIVA

O Gestor em Marketing, em sua atuacdo cotidiana, € responsavel por tomar importantes
decisbes, e para esse processo € necessario 0 amparo técnico em diferentes areas de
conhecimento. O amparo da analise de pre¢os e custos de produtos vai capacitar o profissional
nos processos de decisdo de quais e em que volume deve-se investir nos produtos ou servicos
da empresa e até se deve ou ndo investir em novos produtos ou produtos existentes.

OBJETIVOS

Desenvolver os conceitos basicos de gestdo de custos e precificacéo;

Conhecer os conceitos e terminologias usuais utilizados pelos profissionais contabilistas;
Compreender o contexto utilizado nas organizacGes para a melhor gestdo de seus recursos;
Adquirir uma visdo geral das técnicas e principios de maior relevancia aplicados ao
custeamento e precificacdo de produtos.

CONTEUDOS

UNIDADE I: CLASSIFICACAO E NOMENCLATURA

e Terminologias adotadas a custos
e Principios contabeis de maior relevancia aplicado a custos
e ClassificacOes para custo

UNIDADE I1: OS DIFRENTES TIPOS DE CUSTEIO

e Meétodos de custeamento do produto
e Custeio baseado em atividade

UNIDADE I11: ANALISE: CUSTO, VOLUME E LUCRO
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UNIDADE IV: CUSTO-PADRAO
e Custo-padrdo
e Construcdo do padrao

UNIDADE V- FORMAQAO DE PRECOS DE VENDA
e Conceitos pra formacao de precos de venda

UNIDADE VI: DECISAO SOBRE COMPRA OU PRODUCAO

UNIDADE VII: CICLO DE VIDA DO PRODUTO

METODOLOGIA E RECURSOS

Utilizacdo de ora da metodologia construtivista ora da metodologia do ensino tradicional em
aulas expositivas e dialogadas, orientadas através do conhecimento técnico e intelectual do
professor para a instrucao dos alunos.

Utilizacdo de recursos tradicionais (quadro e giz) e de recursos multimidia (data show e
caixas de som), para exposicao do conhecimento através da fala, imagens textos e video.

AVALIACAO

Serdo aplicadas avaliagbes para verificagdo do nivel de aprendizagem ao final dos dois
primeiros encontros e de um trabalho em grupo ao final do Gltimo encontro para completar a
composicao da nota do modulo.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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Local e data: Goiania, 28 de Janeiro de 2013
Assinatura do Professor Visto do Gestor




