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| - EMENTA

Esta disciplina trata da formacdo de precos de venda considerando quatro aspectos fundamentais:
custos, composto de marketing, concorrentes e clientes. Para isso, serdo abordadas as diferentes
modalidades de custeio, a estrutura de mercado, implicacdes quanto a natureza do produto ou
servigo, os diferentes tratamentos da concorréncia e a vantagem competitiva da empresa, além de
consideracdes sobre o tipo de cliente e sua percepcao de valor.

II - OBJETIVOS GERAIS ‘

Contribuir para o desenvolvimento das competéncias requeridas dos alunos, para que possam
bem exercer o papel de administradores, conforme definidas no Projeto Pedagégico do
Curso/PPC, em consonancia com as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduacdo
em Administragcdo — Resolug&o n°. 4/2005 - CNE/CES

Il - OBJETIVOS ESPECIFICOS ‘

Saber como formar preco de venda sob diferentes situacfes competitivas e de percepcdo de valor
pelos clientes, bem como considerando os custos do produto ou servico.

IV - CONTEUDO PROGRAMATICO

PRECOS E CUSTOS
Premissas da analise e maximiza¢ao dos lucros
A natureza dos custos de producao
A precificacao e as receitas da firma
Break-even point, ou ponto de equilibrio ou, ainda, ponto de nivelamento
Calculando a quantidade de equilibrio Q*
A maximizacéo do lucro
Custo de producao
a) Sistema de custeio por absorcao
b) Sistema de custeio direto ou variavel
c) Sistema de custeio por atividades ou ABC — Activity-based Costing
d) Sistema de custo-alvo e custo kaizen
e) Sistema de custo-padrao
f) Sistema de unidade esfor¢co de producédo (UEP) ou unidade esforco de trabalho (UET)
O mark-up
A formacao de precos de venda com base no custo do produto

PRECOS E COMPOSTO DE MARKETING
O composto de marketing
A mensuracdo e analise do resultado
a) Andlise Vertical e Analise Horizontal
b) O Retorno sobre o Patriménio Liquido (RsPL)
A influéncia da precificacdo no RsPL




Apéndice 2.1 Precificacdo e RsPL no lancamento de um produto da Metaltrgica T

PRECOS E CONCORRENCIA
O macroambiente e o ambiente setorial
A estrutura de mercado como determinante da capacidade de competicdo de uma empresa
Precos, quantidade ofertada e quantidade demandada
A elasticidade e sua importancia na formacéo de precos de venda
a) A elasticidade-preco da demanda
b) A elasticidade-preco cruzada da demanda
c) A elasticidade-renda da demanda
As cinco forcas competitivas basicas
Cinco condi¢bes para uma adequada precificagao
Uma breve explicacdo da Teoria dos Jogos
Uma reacao pensada a respeito da competicéo de preco

PRECOS E CLIENTES

O conceito de valor econdémico

O que é que influencia a percepcéo de valor?
O efeito preco de referéncia

O efeito comparacéao dificil

O efeito custo de mudanca

O efeito preco-qualidade

O efeito gasto

O efeito beneficio final

O efeito custo compartilhado

O efeito justica

. O efeito moldura

Segmentacéo de clientes pela percepcao de valor
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| V - ESTRATEGIA DE TRABALHO

Para o alcance dos propositos da disciplina as aulas serdo desenvolvidas com o uso ora da
metodologia construtivista ora da metodologia do ensino tradicional em aulas expositivas e
dialogadas, orientadas através do conhecimento técnico e intelectual do professor para a
instrucdo dos alunos. Aplicacdo de Estudos de Caso, estudos dirigidos, debates, trabalhos
intra e extraclasse individuais e em equipe, elaboracdo e apresentacdo de resumos de
matérias publicadas em revistas e jornais especializados sobre o conteldo programatico e
outras atividades que busquem desenvolver as competéncias e habilidades do aluno.

Utilizacdo de recursos tradicionais (quadro negro e giz) e de recursos multimidia (data show
e caixas de som), para exposi¢do do conhecimento através da fala, imagens textos e video.

| VI - AVALIAGAO

O processo formal de avaliagdo do aprendizado compreende duas avaliagbes bimestrais,
sendo que as notas destas avaliagbes poderdo ser compostas por notas de provas,
trabalhos intra e extraclasse, participacdo em sala de aula, elaboracéo dirigida de exercicios
e outros meios semelhantes. A avaliagdo de seminarios devera ser realizada individual e
explicitamente — com ampla comunicagdo ao avaliado —, focando sua fluéncia verbal,
argumentagdo na exposicdo dos assuntos, respostas as perguntas eventualmente
formuladas durante ou apds a apresentacédo, postura diante das dificuldades encontradas e
lideranca individual no processo de execuc¢ao do seminario.
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